AIADPHMIYXH KAI AHMOXIEY XXEXELY
OEMATIKEX ENOTHTEXZ THX YAHX TQN EEETAXEQN

O POAOX TQN AHMOZIQN ZXEXEQN (AY) XTOYX OPTANIEMOYZ QX
OPTANQMENOY XYZTHMATOXZ XXEXEQN
O POAOXZ THXE AITAOHMIZHYE KAI O AAAHAOZYZXETIEMOX

APAYXTHPIOTHTEX KAI MEPH TQN AX.

OIA.Z. QX EIIIKOINQNIA
TO EXQTEPIKO ITAAIZIO EITIKOINQNIAXZ
TO EEQTEPIKO AHMOZIO [TAAIZIO

KOINO ZTOXOX KAI KATHI'OPIOIIOIHZEIX

TA KPIZIMA MONOIIATIA EINIPPOHYX XTH AIAAIKAZIA YIO®ETHXHX
YYMIIEPIOOPAX

EZEQTEPIKEX OMAAEXZ KAGOPIETIKHE XHMAZXIAX
OMAAEX ENAIAQEPONTOZ

YOAIPEX EYOYNHEZ I'A MARKETING KAIAHMOZXIEX EXEXEIX

TO I'ENIKO OEQPHTIKO ITAAIXIO

H ATAAIKAZIA THX EINIKOINQNIAY KAI OI [TAPATONTEX OI EIIEEHI'HTIKOI
THX XYMIIEPI®OOPAZ

ATAOHMIZH, [TPOQOHXH KAI AHMOZXIEYX EXEXEIX

AIAOHMIZH KAI H KATATAEH THYX ZXYMOQONA ME TIE EKAOXEX -
AIAXTAZEIX THX

YXTOIXEIA AITO THN ANAIITYZEH KAI TO MANATZMENT AIAOHMIEZTIKOY
I[TPOTPAMMATOX



